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Optymalizacja Sotrender Ads

Dowiedz sie, jak hasz najnowszy modul, oparty o autorskie modele Al, pomoze Ci
zmniejszaé koszty reklamowe i zwigksza¢ efektywnos¢ reklam o 24%.

Optymalizacja dostepna w Sotrender Ads to rozwigzanie, ktére umozliwia marketerom
znalezienie takich ustawien grup docelowych i umiejscowien reklam w ekosystemie Meta, ktére
pozwolg na obnizenie kosztow zakupu reklamy, a tym samym na osiggniecie lepszych wynikow
w zatozonym budzecie reklamowym.

Optymalizacja dziata w oparciu o algorytmy sztucznej inteligenciji, ktére, nauczone na setkach
tysiecy reklam z ekosystemu Meta, wykrywajg wzorce w ustawieniach kampanii
marketingowych istotnie wptywajgce na ich jakos¢ i koncowe wyniki.

W jej ramach generowane sg takie zmiany w ustawieniach reklamy, ktére doprowadzg do
zmniejszenia kosztu CPC, CPM lub CPE* (w zaleznosci od wybranego celu reklamy). Dzigki
temu reklamodawcy z kazdej wydanej na reklame ztotéwki sg w stanie wygenerowa¢ wiekszag
liczbe wyswietlen, kliknie¢ lub zaangazowania (w zaleznosci od celu kampanii). Oznacza to
lepsze efekty przy niezmienionym budzecie.

*CPM - cost per mille, CPC - cost per click, CPE - cost per engagement

Pracujgc nad modelami bazowalismy na testach eksperymentalnych, tzn. bezposrednio
poréwnywalismy wyniki reklam przygotowanych przez doswiadczonych marketeréw z
reklamami, ktérych ustawienia zostaty zoptymalizowane przez modele Al w Sotrender Ads.
Jedne z ostatnich testéw przeprowadzone byty na 100 reklamach, na kontach czterech
reklamodawcow, z tgcznym budzetem przekraczajgcym 14 tys. zt.

Oto ich wyniki.

Wyniki testow eksperymentalnych

1. 70% kampanii eksperymentalnych bylo lepszych niz oryginalna, tzn. osiggnety
nizszy koszt CPC/CPM/CPE niz kampanie samodzielnie skonfigurowane przez
doswiadczonych marketerow.

2. 56% kampanii eksperymentalnych lepszych niz oryginalnych, byto lepszych od
oryginalnej kampanii o przynajmniej 15% pod wzgledem CPM/CPE/CPC.
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Korzystanie z Optymalizacji pozwala poprawié¢ wyniki (w zaleznosci od celu kampanii -
zwiekszenie liczby wyswietlen, kliknie¢ w reklame lub zaangazowania) o srednio 24% z
kazdej wydanej na reklame ztotdwki.

Efekty optymalizacji, pomiar eksperymentalny
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procent reklam

o ~70% kampanii eksperymentalnych byt lepszych niz oryginalna.
o Potowa z nich miata wyniki o co najmniej 30% lepsze.
o 1 na 10 kampanii osiggneta wyniki o 100% lepsze niz kampanie oryginalne.
e Dla ~30% kampanii eksperymentalnych wyniki byty gorsze niz kampanii oryginalnych.
o Jednak wiekszosc¢ z nich (80%) osiagneta nieznacznie gorsze wyniki (o max.
20%).

Dwa mozliwe schematy korzystania z Optymalizaciji

1. Optymalizacja liczby kliknieé, wyswietlen lub zaangazowania
Utrzymanie budzetu na niezmienionym poziomie - wieksza liczba kliknie¢, wyswietlen
lub zaangazowania (CPC/CPM/CPE maleje).

2. Optymalizacja budzetu reklamowego
Liczba kliknie¢/ wyswietlen/ zaangazowanie pozostaje na niezmienionym poziomie przy
mniejszych wydatkach na reklame (CPC/CPM/CPE maleje).
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Metodologia i zakres testow

Okres trwania testow: 14.11.2022 - 16.12.2022
Srodowisko: Ekosystem Meta (Facebook, Instagram, Messenger, Audience Network)

Liczba zoptymalizowanych pojedynczych reklam: 100

Liczba kont reklamowych, na ktérych prowadzone byty kampanie eksperymentalne: 4

Minimalny budzet przeznaczony na jedng reklame (w zaleznosci od celu kampanii): Awareness

- 100 zt, ConS|derat|on 200 z, Trafflc 200 z’f Engagement 150 zt
ii): Awareness: 4 dni,

ConS|derat|on 7dn| Trafflc 7 dni, Engagement 7dn|




