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Explainable insights



Power Benchmarks
Raport porównawczy TikTok

Strategiczny zestaw narzędzi do 
oceny skuteczności działań w 
mediach społecznościowych



Co znajduje się w raporcie?

Jak to działa?

● Obserwujący: Jak popularna jest Twoja marka w 

porównaniu z wybraną konkurencją? 

● Wyświetlenia: Jak popularne są treści Twoje, w 

porównaniu z konkurencją?

● Zaangażowanie: Jak bardzo angażujące są Twoje 

treści pod względem różnych wskaźników (w tym 

Interactivity Index)? 

● Aktywność: Jak aktywna i systematyczna jest 

Twoja marka w publikowaniu treści w porównaniu 

ze zdefiniowaną konkurencją?

● Hashtagi: Jak popularności są hashtagi Twoje i 

konkurencji na całym TikToku?

Jaka jest wartość dla klientów?

● Natychmiastowe pozycjonowanie Twojej marki 

wśród konkurencji

● Porównanie komunikacji płatnej i organicznej w 

ramach jednego raportu

● Bezproblemowe i znaczące porównania z 
wybranymi konkurentami, aby dowiedzieć się, 

kto ma zwycięską strategię i uczyć się od 

najlepszych

● Szczegółowa analiza wyróżników Twoich 
mediów społecznościowych w porównaniu z 

konkurencją, aby znaleźć Twoje USP i poprawić 

strategię komunikacji

Power Benchmarks



Główne wnioski i 
obserwacje



Główne wnioski i obserwacje

● Największy pod względem liczby followersów jest profil 

shein_official z ogromną przewagą nad pozostałymi 

analizowanymi profilami. Profil sinsay zajmuje trzecią pozycję

● Najwyższe zaangażowanie również odnotowano na profilu 

shein_official, jedynie pod względem liczby komentarzy lepszy 

jest profil temu. Sinsay zajmuje czwartą pozycję pod względem 

wszystkich składowych zaangażowania.

● Najwięcej postuje profil shein_official i znaczna większość 

publikowanych na tym kanale treści nie jest sponsorowana. 

● Od maja do października 2023 roku pojawiło się prawie 200 
postów z hashtagiem #SINSAY, które zgromadziły łącznie ponad 

65 milionów wyświetleń, a suma Interactivity Index dla tych 

postów przekroczyła 5 mln. 

Interactivity Index to autorski wskaźnik 
będący miarą zaangażowania 
użytkowników na profilach LinkedIn. 
Liczony jest jako suma ważona aktywności 
zostawionych pod postami:

INI = liczba serduszek + 4 * liczba komentarzy 
+ 16 * liczba udostępnień



Obserwujący



Obserwujący: Liczba obserwujących
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Zaangażowanie



Zaangażowanie: Liczba serduszek

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba serduszek

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba serduszek

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba serduszek
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Zaangażowanie: Liczba wyświetleń

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba wyświetleń

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba wyświetleń
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Zaangażowanie: Liczba udostępnień

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba udostępnień

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba udostępnień

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba komentarzy

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba komentarzy pod publikacjami

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Liczba komentarzy pod publikacjami

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Interactivity Index
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Zaangażowanie: Interactivity Index
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Zaangażowanie: Interactivity Index
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Zaangażowanie: Relative Interactivity Index

Power Benchmarks



Zaangażowanie: Relative Interactivity Index
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Zaangażowanie: Engagement Rate
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Zaangażowanie: Engagement Rate
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Aktywność



Aktywność: Liczba postów
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Aktywność: Liczba postów
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Aktywność: Liczba postów
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Aktywność: Liczba postów reklamowych
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Aktywność: Liczba postów organicznych

Power Benchmarks



Top posty



Najczęściej oglądane posty: sinsay
maj - październik 2023

1 2 3Wyświetlenia: 1.9 mln* Wyświetlenia: 1.4 mln* Wyświetlenia: 1.3 mln*

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7273456606833167648

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7268629016876191008

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7270902212975496481

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7273456606833167648
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7273456606833167648
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7268629016876191008
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7268629016876191008
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7270902212975496481
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7270902212975496481


Najczęściej oglądane posty: shein_official
maj - październik 2023

1 2 3Wyświetlenia: 40.2 mln Wyświetlenia: 11.8 mln Wyświetlenia: 9.3 mln

https://www.tiktok.com/@shein_offici
al/video/7242513743794490631

https://www.tiktok.com/@shein_offici
al/video/7268134301366078738

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7290519932259863841

https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7242513743794490631
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7242513743794490631
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7268134301366078738
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7268134301366078738
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7290519932259863841
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7290519932259863841


Najczęściej oglądane posty: temu
maj - październik 2023

1 2 3Wyświetlenia: 75.6 mln* Wyświetlenia: 60.1 mln* Wyświetlenia: 22.3 mln*

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7260483042538671406

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7261544325031398702

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7251798760051772715

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@temu/video/7260483042538671406
https://www.tiktok.com/@temu/video/7260483042538671406
https://www.tiktok.com/@temu/video/7261544325031398702
https://www.tiktok.com/@temu/video/7261544325031398702
https://www.tiktok.com/@temu/video/7251798760051772715
https://www.tiktok.com/@temu/video/7251798760051772715


Najczęściej oglądane posty: actionpolska
maj - październik 2023

1 2Wyświetlenia: 4.1 mln* Wyświetlenia: 2.9 mln*

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7228209952001707290

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7247411626452831515

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7259674514458529051

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7228209952001707290
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7228209952001707290
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7247411626452831515
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7247411626452831515
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7259674514458529051
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7259674514458529051


Najczęściej oglądane posty: pepco
maj - październik 2023

1 2 3Wyświetlenia: 94 700 Wyświetlenia: 92 100 Wyświetlenia: 38 600

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7280146217441496352

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7259383190542880027

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7275690035238767905

https://www.tiktok.com/@pepco/video/7280146217441496352
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7280146217441496352
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7259383190542880027
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7259383190542880027
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7275690035238767905
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7275690035238767905


Najbardziej angażujące posty: sinsay
maj - październik 2023

1 2 3INI: 81 308* INI: 72 080* INI: 17 716*

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7230421209580784923

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7257439697583050011

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7228556019238997274

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7230421209580784923
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7230421209580784923
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7257439697583050011
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7257439697583050011
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7228556019238997274
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7228556019238997274


Najbardziej angażujące posty: shein_official
maj - październik 2023

1 2 3INI: 3 542 944 INI: 1 092 600 INI: 825 292

https://www.tiktok.com/@shein_offici
al/video/7242513743794490631

https://www.tiktok.com/@sinsay/vide
o/7290519932259863841

https://www.tiktok.com/@shein_offici
al/video/7268134301366078738

https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7242513743794490631
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7242513743794490631
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7290519932259863841
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7290519932259863841
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7268134301366078738
https://www.tiktok.com/@shein_official/video/7268134301366078738


Najbardziej angażujące posty: temu
maj - październik 2023

1 2 3INI: 626 560* INI: 437 724* INI: 424 972*

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7261544325031398702

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7260483042538671406

https://www.tiktok.com/@temu/vide
o/7251798760051772715

https://www.tiktok.com/@temu/video/7261544325031398702
https://www.tiktok.com/@temu/video/7261544325031398702
https://www.tiktok.com/@temu/video/7260483042538671406
https://www.tiktok.com/@temu/video/7260483042538671406
https://www.tiktok.com/@temu/video/7251798760051772715
https://www.tiktok.com/@temu/video/7251798760051772715


Najbardziej angażujące posty: actionpolska
maj - październik 2023

1 2 3INI: 73 224* INI: 44 656* INI: 41 880

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7294245430534212897

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7257558381945195803

https://www.tiktok.com/@actionpolsk
a/video/7273831872751275296

https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7294245430534212897
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7294245430534212897
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7257558381945195803
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7257558381945195803
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7273831872751275296
https://www.tiktok.com/@actionpolska/video/7273831872751275296


Najbardziej angażujące posty: pepco
maj - październik 2023

1 2 3INI: 1 535 INI: 1 259 INI: 1 050

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7283437399705652512

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7280146217441496352

https://www.tiktok.com/@pepco/vide
o/7275690035238767905

https://www.tiktok.com/@pepco/video/7283437399705652512
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7283437399705652512
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7280146217441496352
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7280146217441496352
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7275690035238767905
https://www.tiktok.com/@pepco/video/7275690035238767905


Top hashtagi



Top hashtagi
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Top hashtagi

Power Benchmarks



Top hashtagi
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Top hashtagi
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Top hashtagi

Power Benchmarks



#SINSAY
popularność hashtaga 
poza kanałem marki



Power Benchmarks

#SINSAY: Podsumowanie



Power Benchmarks

#SINSAY: Liczba treści



Power Benchmarks

#SINSAY: Liczba wyświetleń



Power Benchmarks

#SINSAY: Liczba serduszek



Power Benchmarks

#SINSAY: Liczba komentarzy



Power Benchmarks

#SINSAY: Liczba udostępnień



Power Benchmarks

#SINSAY: Interactivity Index



Najczęściej oglądane posty: #SINSAY
maj - październik 2023

1 2 3Wyświetlenia: 2.8 mln Wyświetlenia: 1.7 mln Wyświetlenia: 1.4 mln

https://www.tiktok.com/@alexxandra
_officiaal/video/7244946249051360

539

https://www.tiktok.com/@carmenvasi
uu/video/7293875642314018080

https://www.tiktok.com/@kristinaant
onenko_/video/72336228848145564

21

*posty reklamowe 

https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@carmenvasiuu/video/7293875642314018080
https://www.tiktok.com/@carmenvasiuu/video/7293875642314018080
https://www.tiktok.com/@kristinaantonenko_/video/7233622884814556421
https://www.tiktok.com/@kristinaantonenko_/video/7233622884814556421
https://www.tiktok.com/@kristinaantonenko_/video/7233622884814556421


Najbardziej angażujące posty: #SINSAY
maj - październik 2023

1 2 3INI: 469 332 INI: 242 720 INI: 151 972

https://www.tiktok.com/@xxjajko/vid
eo/7283877944299162913

https://www.tiktok.com/@alexxandra
_officiaal/video/7244946249051360

539

https://www.tiktok.com/@carmenvasi
uu/video/7293875642314018080

https://www.tiktok.com/@xxjajko/video/7283877944299162913
https://www.tiktok.com/@xxjajko/video/7283877944299162913
https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@alexxandra_officiaal/video/7244946249051360539
https://www.tiktok.com/@carmenvasiuu/video/7293875642314018080
https://www.tiktok.com/@carmenvasiuu/video/7293875642314018080


Analiza jakościowa



Najczęściej oglądane posty: sinsay
kwiecień 2024

Wyświetlenia: 785 k Wyświetlenia: 1 m Wyświetlenia: 700 k

linklinklink

1 2 3

https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7353540098891320608
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7353540098891320608
https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7353571277950487841


Najczęściej oglądane posty: sinsay
kwiecień 2024

Wyświetlenia: 785 k

link

TikTok osiągnął bardzo wysoki wynik obejrzenia w pierwszych 
sekundach filmu, prawdopodobnie poprzez prezentacje intrygującego, 
uniwersalnego gadżetu do kuchni i to w akompaniamencie popularnego 
na TikToku głosu. Do 20 sekundy dotarła aż połowa widzów, jednak w 
45 sekundzie został zaledwie ułamek odbiorców. Niestety w dalszych 
częściach kreacja była zbyt monotonna. Brak zbliżeń na szczegóły 
produktu i ruchu kamery sprawił, że widzowie zaczęli swipeować 
TikTok i prawdopodobnie uznali, że w dalszej części nie otrzymają już 
więcej wiedzy ani rozrywki. 

Rekomendacje:
● Zbliżenia na produkt i jego działanie
● Krótsza kreacja

1

https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7353571277950487841


Najczęściej oglądane posty: sinsay
kwiecień 2024

Wyświetlenia: 785 k

link

Pod kreacją znalazło się zaledwie 11 komentarzy, z czego większość są 
zachwalające ten produkt. 

Rekomendacja:

● Zawarcie w kreacji lub opisie pytania angażującego do 
zostawiania komentarzy, np.: “Dajcie znać w komentarzach czy 
polecacie produkty tego typu i jeśli tak to jakie?”

1

https://www.tiktok.com/@sinsay/video/7353571277950487841


TikTok Trendy
kwiecień 2024

Dance battle Dramatic change Mysterious girl

linklinklink

1 2 3

https://www.tiktok.com/@peculiarselin/video/7352872615574375712?referer_url=planable.io%2Fblog%2Ftiktok-trends%2F&refer=embed&embed_source=121374463%2C121409638%2C121404358%2C121351166%2C121331973%2C120811592%2C120810756%3Bnull%3Bembed_card_play&referer_video_id=7352872615574375712
https://www.tiktok.com/@benpfeiferr/video/7355898729204878635
https://www.tiktok.com/@david_jung_05/video/7353916966643600686?embed_source=121374463%2C121409638%2C121404358%2C121351166%2C121331973%2C120811592%2C120810756%3Bnull%3Bembed_name&refer=embed&referer_url=later.com%2Fblog%2Ftiktok-trends%2F&referer_video_id=7353916966643600686


TikTok Trendy
kwiecień 2024

Popularny trend polegający na wykorzystaniu znanego utworu 
i wykonaniu prostego tańca przez 2 osoby. Jednocześnie jest to 
także wymiana zdań i dyskusja, którą widzimy za pomocą 
wyskakujących napisów nad bohaterami, co obrazuje prostą 
rozmowę dwóch osób. 

Trend podchwycony już w tysiącach TikToków. Prosty do 
odtworzenia, uniwersalny w przekazie i bazujący na znanej 
muzyce, którą “każdy” zna lub kojarzy. 

Rekomendacje dla marki:
● możliwe wykorzystanie schematu. Jednak do podpięcia 

się pod trend musi być wykorzystany ten konkretny utwór 
przez markę (co jednocześnie nie jest legalne z punktu 
widzenia prawa własności intelektualnej, jeśli dany utwór 
nie znajduje się bazie muzyki komercyjnej).

Dance battle

link

1

https://www.tiktok.com/@david_jung_05/video/7353916966643600686?embed_source=121374463%2C121409638%2C121404358%2C121351166%2C121331973%2C120811592%2C120810756%3Bnull%3Bembed_name&refer=embed&referer_url=later.com%2Fblog%2Ftiktok-trends%2F&referer_video_id=7353916966643600686


TikTok Best Practices

Last Crumb Chipotle Duolingo

linklinklink

1 2 3

https://www.tiktok.com/@duolingo
https://www.tiktok.com/@chipotle
https://www.tiktok.com/@lastcrumb


TikTok Best Practices

Duolingo niezmiennie pozostaje w topie marek, które 
doskonale wiedzą jak poruszać się po TikToku. 

Profil wykorzystuje dla siebie unikalny tone of voice i humor, a 
dodatkowo często w sprytny sposób wykorzystuje trendujące 
tematy (jak np.: nowy album Dua Lipy). 

TikToki od Duolingo są najczęściej krótkie, zawsze żartobliwe i 
często na granicy tego co marka może sobie pozwolić. 

Warto obserwować ten kanał, bo jest to idealny przykład 
benchmarku dla marek, które nie boją się zaryzykować z 
humorem. 

Duolingo

link

3

https://www.tiktok.com/@duolingo
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